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4 niveaux 

1- Campagne locale  

2- Campagne régionale 

3- Campagne provinciale 

4- Campagne ciblée pour 8 écoles
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Microsite
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Publics cibles principaux
Parents des futurs élèves de maternelle
Environ entre 25 et 45 ans

Principales plateformes consultées :
§ Instagram
§ Facebook
§ Recherche Google
§ YouTube



Phase 1

Campagne locale
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L’école au cœur de sa communauté 
1. Connexion avec les partenaires locaux (festivals)

2. Campagne de publicité locale (physique et numérique)

3. Événements de célébration (ex. 25e anniversaire de l’école)

4. Portes ouvertes

OBJECTIF : minimum d’une initiative par école

OUTIL DE MESURE : nombre de personnes ayant visité le microsite de 
promotion
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Publicité et affichage



Phase 2

Campagne régionale
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La valeur ajoutée des écoles du CSF
1. Publireportages dans les journaux locaux

Exemple : cinq avantages de l’éducation francophone

OBJECTIF : développer une histoire par région et publication sur le 
regroupement de journaux Glacier Médias ou/et Black Press

OUTIL DE MESURE : nombre de personnes ayant visité le microsite de 
promotion (lien URL unique)



Phase 3

Campagne provinciale
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L’éducation francophone en Colombie-Britannique
1. La voix de nos familles (campagne vidéo sur Instagram 

et YouTube)

2. Campagne publicitaire numérique (Google Ad, Facebook 
et YouTube)

3. Campagne d'affichage physique (identification visuelle 
de l'école)

OBJECTIF : développer un minimum de cinq témoignages de nos 
familles à travers la province

OUTIL DE MESURE : nombre de vues et interactions avec les contenus



Phase 4

Campagne ciblée
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Statistiques Canada - Huit écoles

Élèves supplémentaires potentiels en maternelle – Septembre 2022
VILLE POURCENTAGE D’INSCRIPTION RÉEL

Vancouver 24 % 273

Surrey 17 % 215 

Richmond 10 % 81 

Langley 16 % 67

Kelowna 23 % 73

Kamloops 9 % 59

Prince George 11 % 40 

Delta 20 % 36
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Statistiques Canada - Huit écoles

OBJECTIF : accroître la notoriété de l’éducation francophone

OUTIL DE MESURE : évaluation de l’efficacité de la campagne de 
publipostage (Code QR)

1. Publipostage

2. Campagne numérique ciblée

3. Relations médias | Histoire à succès des écoles

4. Campagne radio



Histoire à succès
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Mise en valeur des  histoires à succès 
des écoles et de l’organisation



En conclusion
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La publicité n’est qu’un outil !
1- La collaboration et les bonnes relations avec la communauté 
locale sont essentielles pour faire connaître l’école

2- Il est difficile d’évaluer la conversion de la publicité en nombre 
réel d’élèves

3- La promotion de l’éducation francophone se fait en continue, 
tout au long de l’année, au travers de la promotion des histoires à 
succès 

4- Nos employés sont nos premiers ambassadeurs.


